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ia Compelitividad:
para lus camipoanas

a competitividad segun
el Foro Econtmico
Mundial se refiere a las
instituciones, politicas y
otros factoras que impulsan
la productividad de un pais.
La competitividad busca no
solo mayor crecimiento ece-
namico a ierge plazo sinc
también impaciar an un Mma-
yor progreso v desarrolle sa-
<ial. Es un concepic que per-
- ate ar politicas -

tlicas y ciones gue impac-
tan positivamsa { acon-
te n

Tama especial relevancia la
competitivida n las perio-
dos preslectorales, donde

cuisnes se post
didatos para a
puesto politico )

2l abjetive de
e infiuir

en la

s un periodo interes:
para la poblaciaon, puss per-
mite evaluar a conciencia los
de cada uno, v la hoja
e ruta para llevarlos a cabo.
Adlermnas, se torria en una
oportunidad para que la po-
blacion examine las propues-
tas, las analice y logre tomar
la miejor decisién posible en
el proximo periodo electoral
que llega a su conclusion en
mayo del proximo afno.

&l indice Glokal de Com-
o . < (IGC 4
rado por el Foroc E
15 stra clertas
que pueden ser
clas {(entre otras

on de org mos

internacionales) para los pla-
nes electorales. Mas alia de

De anos anteriores (sin ha
ciones detall
das ya gue al cambiar la me-
todologia es algo gue no se
puade hacer), se mantienean

latentes dos Importantes
problermas: la percepcion de
un engranaje publico corrup-
to y la baja calidad en |a
educacion.

En la actual medicion del
TR S

igis Teusnez

efectorales

IGC 4.0 se evidencian di-
ficultades principalmente en
los pilares de habilidades
instituciones y alin con las
cambios son repetitivas en
el tiempo.

Entre los indicadores que
nos muestran aué cosas de-
bemos considerar para me-
jorar la competitividad estan
relacionados a la indepen-
dencia judicial, transzarencia
presupuestaria, confianza en
el suministro de agua, el de-
sarrolio de! pensamiento s
tico en ia ensefanza, la fa-
cilidad d= encontrar empiea-
dos calificados, el page vy Ia
productividad de los emn-
pleados, la determinacion
de los salarios v la capa-
cidad de innovar, donde
existe re an los indi-
cadores de gasto de inves-
tigacion vy desarralio, asi cco
mo en el de calidad de ins-
tituciones de investigacidn.

Estos elemeintos a que he
moes hecho referencia en pa
rrafos anteriores se convier
ten en una guia que |las pro-
puestas slectorales daben
incluir, asi como otros as-
pectos de salud y bienestar
social.

uUn plan desligado de es-
tas evaluaciones Iinternacio
nales, nos desvian de los
caminos optimos que el
pais debe recorrer, pues al
final el ser competitivo es
una decision de Estado que
permite mejores desempe-
fios economicos y un mayor
nivel de-vida de la pobla-
cian

Debemos como pais. bus-
car ser una economia com

-

tos, co s Y meca
smias dinamicos qu
mitan adaptarnos =
zas de |

S M

hurna-
miento y de-

nico-sacial

recomendab que las
campanas electorales inclu-
van los temas de compe-
titividad. entre otros aspec-
tas técnicos para apuntar a
las areas criticas donde Pa-
nama debe y puede trabajar,
de forma tal que sea mas
productiva y competitiva, e
ir cerrando [a brecha que
nos separa de mejores con-
diciones de bienestar.




