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TAMANO DEL MERCADO DOMESTICO EN PANAMA

Panama es un pais con caracteristicas especiales en cuanto
a su territorio y poblacion, situandolo en una posicion
menos ventajosa comparativamente frente a otras
economias del mundo, a tal punto que en una muestra de
247 paises y territorios ordenados por tamafo de
superficie, Panama ocupa la posicién nimero 118; en tanto
que por numero de habitantes ocupa el lugar 130 de un
total de 244 paises y territorios segun el tamafio de la
poblacién. Tomando en cuenta estos indicadores, es de
esperar que en términos relativos, el tamafo del mercado
doméstico panamefio sea significativamente inferior al de
otras economias con mayor superficie y poblacién, que
tienen por naturaleza mds capacidad terrestre y mayor

numero de consumidores.

El tamafio del mercado doméstico afecta a la productividad
y competitividad de los paises, ya que representa la
posibilidad o limitante para que las empresas puedan
aprovechar las economias de escala, alcanzando niveles de
produccidn, inversién y generacion de empleos que
estaran directamente relacionados con el volumen de la
demanda que eventualmente estaran atendiendo.
Tradicionalmente, los mercados y las empresas se han visto
limitadas por las fronteras nacionales, especialmente antes
de la era de la globalizacién; lo que permitid, dentro de esa
transformacion del comercio mundial, que los mercados
internacionales se convirtieran en un sustituto de los

mercados locales, sobre todo para los paises pequeiios.

Politicas econdmicas enfocadas a la apertura comercial,
han sido asociadas positivamente con el crecimiento
econdmico, e incluso, se ha demostrado que para algunos
paises (especialmente los asiaticos) el comercio exterior ha
sido el motor de crecimiento y la principal fuente de
empleos.

En Latinoamérica, la evidencia empirica y las politicas

comerciales puestas en practica no han sido muy
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contundentes en cuanto a los efectos del comercio exterior
sobre el crecimiento econdmico, aunque puede aseverarse
que hay una sensacién general de que el comercio exterior
tiene un efecto positivo en el crecimiento. Como muestra
de ello, tenemos el abandono sistematico del
proteccionismo en la regién, esquema econdémico del cual
si se tienen evidencias acerca de sus efectos negativos

sobre el crecimiento de las economias.

Una manera de potenciar el comercio exterior como
alternativa o sustituto del mercado doméstico, ha sido la
creacion de mercados comunes, que consisten en la
asociacién de paises (geograficamente cercanos o vecinos),
lo cual ha aumentado efectivamente los volimenes de
exportaciones e importaciones por las facilidades logisticas
y aprovechamiento de ventajas comparativas que este
tipo de asociaciones implica. El Mercado Comun Europeo,
Mercosur y el ALCA son ejemplos de este tipo de
asociaciones para promover el comercio transfronterizo.

La regidn centroamericana, a pesar de tener la ventaja de
la cercania geogrdfica y potenciada ademas por la
posibilidad de utilizacién de transporte maritimo, no ha
logrado la integracion efectiva de toda el area a través de
acuerdos concretos e inclusivos con tal fin. En ello,
aspectos como las barreras arancelarias, temas sanitarios y
las profundas disparidades internas (niveles de seguridad,

pobreza) han jugado un papel importante.

A pesar de esa realidad, el volumen de comercio entre los

paises centroamericanos es importante, destacando
entonces las oportunidades que existen y que se estdn
dejando de aprovechar para beneficio de los paises de la
region y de los habitantes en cada uno de ellos, que
atraviesan por la realidad de multiples carencias y
necesidades basicas a falta de oportunidades que bien
podrian derivarse de un mayor comercio regional.

Segun los indicadores que incluye el Foro Econdémico

Mundial en la medicién del indice de Competitividad
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Global (ICG), Panama ocupé la posiciéon nimero 79 de 138
paises en el Pilar de Tamafio de Mercado que agrupa 5
indicadores, entre los cuales estéd el de indice de Tamafio
del Mercado Doméstico, evaluado por la suma del
Producto Interno Bruto (PIB) mas las importaciones vy
restadas las exportaciones.

Lo que refleja este indicador, es la fortaleza o tamafio de la
demanda interna o demanda local por bienes y servicios
producidos localmente o importados. Las exportaciones
son restadas ya que serdn consumidas por el mercado
doméstico de otro pais. El grafico a continuacién muestra
la evolucién que ha tenido Panama en el Pilar de Tamafio
de Mercado y en el indicador de indice de Tamafio del
Mercado Doméstico.
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La tendencia del indicador de Tamafo del Mercado
Doméstico es positiva y claramente se observa como el
pais ha ganado posiciones, debido al incremento del PIB y
de las importaciones en los ultimos afios ubicandose en la

posicidn 81 de 138 paises evaluados.

En el caso del Pilar de Tamafio de Mercado, la tendencia
también ha sido positiva, aunque un poco mas estable
debido a la ponderacion de los otros indicadores que se
incluyen en el Pilar (indice de tamano del mercado
extranjero [75/138], PIB [76/138], exportaciones como %

del PIB [47/138], cantidad de proveedores locales
[43/138])
A primera impresion pareciera que los indicadores

medidos para el ICG en el Pilar de Tamaino de Mercado
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fueran contradictorios, ya que el indice de tamafo de
mercado doméstico se calcula restando las exportaciones y
el indice de tamafo de mercado extranjero es medido por
las exportaciones. La respuesta a esta aparente
contradiccion es que ambas condiciones pueden ser
porque en la
exportaciones sean mayores, el resto de los componentes
del PIB

incrementarse como muestra del crecimiento del mercado

complementarias, medida que las

(Inversion 'y Consumo) también pueden
doméstico, lo que representaria una mejora en ambos

indicadores y por ende en el pilar que compone el ICG.

Las externalidades positivas de un crecimiento en la
demanda interna son multiples, ya que por ejemplo, un
aumento del consumo interno y de la inversién local y
extranjera, representan un incremento en la capacidad de
produccidn del pais por acumulacidon de capital y mayor
numero de transacciones en los mercados, lo que se
equilibora mediante la generacion de nuevas plazas de
trabajo y la mejora en los salarios de los empleos vigentes.
En consecuencia, al tener menos poblacién desocupada y
mejores ingresos, la satisfaccion de necesidades basicas,
mejor distribucién del ingreso y disminucién de la pobreza,
ademads de otros colaterales positivos, seran el resultado
de una efectiva politica econdmica que incentive el
incremento de la demanda interna y por ende del mercado
doméstico.

En el caso de las exportaciones, definitivamente tenemos
que concluir que son buenas y positivas para la economia,
en especial para paises pequefios como Panama, toda vez
que representan la posibilidad de aprovechamiento de
economias de escala que no serian posible de alcanzar bajo
la expectativa del consumo generado en el mercado
doméstico. Sin embargo, también debe sefialarse que las
exportaciones deben ser producto de excedentes de
produccidn por sobre las importaciones para que sean
efectivas, de manera que las necesidades o las demandas
internas sean satisfechas y el balance neto de la operacion
comercial con el resto del mundo sea positivo. Caso
contrario, seria muy dificil de sostener en el tiempo un
déficit recurrente y progresivo del saldo con el exterior.
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