Panorama de la Relacion Panama-China
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En junio 2017, Panama se sumé a los 174 paises que avalan la Resolucién 2758 de 1971 de Naciones Unidas, que
reconoce a China como el Unico representante ante ese organismo, y establece relaciones diplomaticas con dicho pais.

éPor qué China? China es un pais que representa el 20% de la poblacién mundial, es la segunda economia global, y se
estima que en 30 afios sea la primera, es el segundo usuario del Canal de Panama y el primer proveedor de mercancias
de la zona de libre de Colén. Ademads, Existen posibles beneficios econdmicos con la atraccidn de importantes
inversiones y posibles acuerdos comerciales que incrementen las exportaciones y las importaciones. Ademas, es el
segundo usuario del Canal representando el 18.9% de la carga que transita, superado por nuestro principal socio
comercial Estados Unidos que representa el 67% del transito.
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Los principales productos importados de China son:
a. Barras de hierro o acero, sin alear o con muescas. b. Productos laminados planos de hierro o acero sin alear, de
anchura superior o igual a 600 mm. c. Jugueteria (triciclos, patinetes, coches de pedal y juguetes similares con ruedas;
coches, etc.) d. Teléfonos moviles y otras redes inalambricas e. Placas y baldosas, de ceramica, barnizadas o esmaltadas
para pavimentacidon o revestimiento; cubos, dados y
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En relacidn a las exportaciones, China es el cuarto pais al que Panama exporta mercaderias, superado por Estados
Unidos, Paises Bajos y Costa Rica. Se exporto a China: 2010 $36.1 M, 2011 $38.8 M, 2012 $33.8 M, 2013 S51.3 M, 2014
$69.5 M, 2015 $40.9 M, 2016 $35.5 M. Mostrando un variacién porcentual den los siguiente periodos: 2011 7.5%, 2012
-12.8%, 2013 51.6%, 2014 35.3%, 2015 -41.1%, 2016 -13.2%.
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El Presidente Varela definié una agenda de 12 puntos prioritarios con China para afirmar las relaciones.

1. Establecer un didlogo politico permanente en la busqueda de la paz social, el desarrollo econdmico y el bien comun

2. Asegurar que los flujos migratorios entre ambas naciones sean constructivos, contribuyan al desarrollo econémico y

al intercambio cultural

Fortalecer la administracién de justicia y combatir el crimen organizado transnacional

Posicionar a Panama como destino turistico para los ciudadanos chinos

Fomentar la actividad de Marina Mercante panamefia

Desarrollar el sistema logistico de Panama

Promocionar a Panama como un hub de conectividad aérea y logistica que permita establecer sedes regionales para

empresas

8. Incrementar el comercio a través de las exportaciones de productos hacia China y convertir nuestras zonas francas
brazo comercial de China para la region

9. Fomentar la inversidon de empresas chinas y el uso de alianzas publico-privadas para el financiamiento de obras de
infraestructura en Panama

10. Promover el centro financiero panamefio como una alternativa de inversién para los bancos chinos

11. Desarrollo de becas e intercambios educativos

12. Establecer el intercambio de buenas practicas para la implementaciéon de politicas publicas enfocadas en la
disminucion de la pobreza
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Para concluir, existe un futuro promisorio por la relacién de Panama con China siempre y cuando se puedan y se toman
las acciones correctas para que sean aprovechadas. Lo datos anteriores del escrito, muestra oportunidades de las
nuevas relaciones con China, como el aprovechamiento del transporte maritimo internacional siendo China el principal
socio comercial del mundo, inversidn extranjera, nuevas tecnologias en infraestructura, incremento en las exportaciones
bienes a China (una oportunidad en articulos de lujo o artesanales) y potencial mercado de frutas tropicales. Aunado por
su ventaja comparativa, el conglomerado del Canal y las actividades relacionadas, es decir, su conectividad es la clave
para beneficiarnos de dicha alianza.

Cumpliéndose la agenda propuesta por el presidente Varela y lo mencionado en el parrafo, la sinergia implicaria
beneficios en términos econdmicos, productivos y competitivos para Panama.
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